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cY el
crecimiento..?

na gran parte de los mexicanos que
viven en Estados Unidos tienen los
sentimientos de arraigo y nostalgia
muy desarrollados, asi lo entendie-
ron y vieron en el area de Alianza
v Nuevos Provyectos de Pemex du-
rante la administracion anterior. De
ahi nacio la idea de un grupo de funcionarios de
vender la marca PEMEX en el pais de las barras y
las estrellas bajo el esquema de franquicias.

Il 4 de diciembre de 2015, arranco el plan piloto
de la paraestatal mexicana en territorio estaduni-
dense bajo el cual se abririan cinco estaciones de
servicio en Houston, Texas, con esto se buscaba
probar el funcionamiento de la marca en el mer-
cado mas competitivo de la region con miras a
expandir sus mercados mas alla de las fronteras
nacionales.

'n pakistani, Mike Virani, dueno de 20 gasoline-
ras en Houston, Texas, fue quien adquirio la prime-
ra franquicia de Pemex en Estados Unidos. En esta
concesion no se obliga a los nuevos propietarios a
comprar el combustible a la empresa mexicana,
con referencia al precio, éste se fija de acuerdo con

el criterio de su propietario y a las condiciones del
mercado local. Addemas, en este modelo de negocios
se senala que también se instalara un restaurante
de comida mexicana, asi como una tienda que ex-
pende productos mexicanos.

Al concluir la prueba piloto que se realizo a tra-
vés de PMLL International Services North America
Inc., la venta de gasolinas y diésel en las cinco es-
taciones se incremento en mas de 20 por ciento,
las razones, explica el documento, se dieron a un
mayor incremento del fujo de automoviles y ca-
miones mayormente conducidos por mexicanos.

Il mercado de gasolina en Estados Unidos es
muy atractivo para cualquier productor del com-
bustible ya que, en sus casi 200 mil puntos de venta
se comercializa el 41 por ciento de la gasolina a es-
cala mundial. Los cuatro estados fronterizos son lo
que acumulan el mayor numero de consumidores.

Antes de que concluyera el gobierno del PRI tras-
cendio que existia una segunda etapa de expansion
con el otorgamiento de licencias de uso de la marca
Pemex a un distribuidor que contaba va con las
instalaciones y la capacidad de crecimiento.

Alinterior de Petroleros Mexicanos poco se sabe,
no se habla ni se disena nada para continuar esta
faceta de crecimiento.

Il que fuera subsecretario de Hacienda en la ad-
ministracion de Vicente Fox, Alejandro Werner,
quien se desempena actualmente como director del
Fondo Monetario Internacional durante una confe-
rencia en Nueva York califico la situacion de Pemex
en el contexto internacional... “es un termometro
de riesgo para las finanzas publicas de México.

Bien haria Pemex en informar del futuro de su
expansion via franquicias.

ebgresada de |la ePCSG. Diputada constituyente.
Defensora de |os derechos de |os animales u
fundadora de Angeles Abandonados..
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La I busca amparos iras
cambios en etiguetado
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BOURLG ESTIAA PERDER 19 ML MO0 POR CAS0 717 MAK
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